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Comunicado No. 71
México D.F., martes 21 de enero de 2014

Cuenta Satélite de Cultura 2008-2011

El Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI) y el Consejo
Nacional de la Cultura y las Artes (Conaculta) presentan por primera
vez en el pais la Cuenta Satélite de la Cultura de México, 2008-2011
como parte de los productos del Sistema de Cuentas Nacionales de
México. Esto en un marco de cooperacion interinstitucional. Con la
difusion de estos resultados es posible identificar el aporte econdmico
del sector de la cultura en la economia, mediante la medicion de los
flujos generados por las actividades econOmicas asociadas con las
practicas culturales, siendo el Producto Interno Bruto (PIB) de la
cultura y el personal ocupado de los principales indicadores.

Se presenta una serie de cuadros estadisticos que se integra por
una gran cantidad de informacion por tipo de actividad para el periodo
2008-2011, en valores corrientes.

Como se puede observar en el siguiente cuadro, en términos del
Valor Bruto de la Produccién, para el afio 2011, se registré un monto de
562 mil 748 millones de pesos; de este total el Consumo Intermedio
represento el 32.5% mientras que el Valor Agregado Bruto equivale al
67.5%. En relacién con el PIB Nacional, la proporcion correspondiente
al PIB de la cultura fue del 2.7%, este monto asciende a 379 mil 907
millones de pesos. Por otra parte, se destaca que el sector cultural del
pais genero 778 mil 958 puestos de trabajo ocupados remunerados. A
continuacion, estos resultados se muestran para la serie 2008 — 2011:
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PRINCIPALES RESULTADOS DE LA CUENTA SATELITE DE LA CULTURA
DE MEXICcO, 2008-2011

Concepto 2008 2009 2010 2011
Participacion
econdmica
del sector de
la cultura en
el PIB
Nacional (%) 2.7 2.8 2.7 2.7
Valor Bruto
de la
Produccién 476
(A) 275 477 352 516 138 562 748
Consumo
intermedio 155
(B) 797 158 938 167 748 182 841
Valor
Agregado 320
Bruto (C=A-B) 478 318 414 348 389 379 907
Puestos de
trabajo
ocupados
remunerados 788
(unidades) 094 743 341 776 119 778 958
Fuente: INEGI
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Con esta informacion se sientan las bases estadisticas para
estudios especificos sobre el sector de la cultura, como referente para
la toma de decisiones en politicas publicas, entre otros usos y estudios
gue se puedan hacer a partir de esta informacion.

ASPECTOS GENERALES

El INEGI presenta por primera vez en el pais la Cuenta Satélite de la
Cultura de Meéxico, 2008-2011 como parte de los productos del
Sistema de Cuentas Nacionales de México. Con la difusion de estos
resultados es posible identificar el aporte econdmico del sector de la
cultura en la economia, mediante la medicion de los flujos generados
por las actividades econdmicas asociadas con las practicas culturales,
siendo el PIB de la cultura y la ocupacién de los principales
indicadores.

Los cuadros estadisticos que incluye se integran por cuentas de
produccion, de generacién del ingreso primario, cuadro de oferta y
utilizacidon, gasto por usuarios y beneficiarios y por financiamiento, y
puestos de trabajo ocupados remunerados, los cuales se presentan
por grupos de actividad para el periodo 2008-2011, en valores
corrientes.

Es importante sefalar que para desarrollar la Cuenta Satélite de
la Cultura de México, ademas de tomar como marco de referencia el
Sistema de Cuentas Nacionales 2008 (SCN 2008), se consideran las
recomendaciones internacionales de la Organizacion de las Naciones
Unidas para la Educacion, la Ciencia y la Cultura (UNESCO, por sus
siglas en inglés), el Convenio Andrés Bello (CAB) y la Organizacion
Mundial de la Propiedad Intelectual (WIPO, por sus siglas en inglés).
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El sector econdmico de la cultura se define como un conjunto de
productos y actividades sociales e individuales basadas en aspectos
creativos y de caracter simbolico para transformarse a través de un
proceso de creacion, produccion, transmisién, consumo, preservacion
y formacidén, en bienes y servicios.

No se consideran aquellas actividades que se desarrollan de
forma individual o en un nucleo reducido de familiares y amigos al no
presentarse de esta forma la transferencia de contenidos simbolicos
gue es una caracteristicas de las actividades que conforman este
sector.

PRINCIPALES RESULTADOS

Producto Interno Bruto de la cultura

Gréfica 1
PIB DE LA CULTURA Y PROPORCION RESPECTO AL PIB NACIONAL, 2008 A
2011
(MILLONES DE PESOS Y PORCENTAJE)
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Fuente: INEGI

Tomando como punto de partida el ano 2008, se observa que la
proporcion del PIB de la cultura fue del 2.7%, y se mantuvo sin grandes
cambios durante el periodo de estudio hasta 2011. Cabe destacar que,
aun cuando su tendencia es constante, el monto en millones de pesos
corrientes es creciente, ya que va de 320 mil 478 millones de pesos en
el afio 2008 a 379 mil 907 millones de pesos en el afio 2011.

PIB de la cultura por bienes y servicios

La composicion del PIB por tipo de bienes y servicios que conforman el
sector de la cultura permite observar que el valor agregado de las
artesanias, asi como la generacion de bienes y servicios que ofrecen
los hogares y el comercio de bienes culturales son las de mayor
tamafio, y en conjunto representan mas de la mitad de la aportacion al
sector.

Asimismo, es menester sefalar que el rubro Otros bienes y
servicios, con una participaciéon del 9.4%, agrupa un nimero importante
de bienes y servicios culturales que por separado pueden no tener alta
representatividad y que incluye la produccion de: Otros equipos de
audio y video; Equipos de transmision y recepcion de sefales de radio,
instrumentos musicales; Articulos y accesorios para artes plasticas y
dibujo; Cine; Compafiias de teatro, danza y grupos de espectaculos
artisticos; Educacion artistica; Espectaculos deportivos; Promotores de
espectaculos artisticos, alquiler de articulos (discos, instrumentos
musicales, proyectores, entre otros); Alquiler de sitios (teatros,
auditorios, estadios, etc.), entre otros.
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Gréfica 2
PIB DE LA CULTURA POR BIENES Y SERVICIOS, 2011
(PORCENTAJE)
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Fuente: INEGI

Participacion del PIB de la cultura por sectores de la economia

La siguiente gréficacf_)resenta la particéf)acién en el afio 2011 del PIB
de la cultura en los diversos sectores de actividad economica del pais
de acuerdo con el clasificador SCIAN 2007. La mayor participacion se
observd en el sector 71 de Servicios de esparcimiento culturales,
deportivos y otros servicios recreativos, con el 44.0%; le siguen el
sector 51 de Informacion en medios masivos con 16.6%, y el sector 54
de Servicios profesionales, cientificos y técnicos con 10.4 por ciento.
En el conjunto de las actividades econdmicas restantes la proporciéon
es menor al 5%.
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Gréfica 3
PIB DE LA CULTURA EN LOS SECTORES DE LA ECONOMIA, 2011
(PARTICIPACION PORCENTUAL)
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Puestos de Trabajo Ocupados Remunerados

Los Puestos de Trabajo Ocupados Remunerados del sector
cultural se ubicaron en 778 mil 958 unidades en el afio 2011, mientras
ﬂue el total de los puestos de trabajo ocupados en el pais ascendi6 a

1 millones 83 mil 618 unidades; lo que representa una participacion
del sector cultural del 1.9 por ciento.
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A continuacion se describen los resultados obtenidos en lo
referente a los puestos de trabajo equivalentes remunerados en
actividades economicas relacionadas con la cultura. Desde la
perspectiva de las areas generales, en la siguiente grafica se muestra
que el rubro de Artesanias y juguetes tradicionales representan la area
mas relevante en lo que a puestos de trabajo corresponde, con el
43.0%; le sigue el Comercio de productos culturales, con 18.6%;
Disefio y servicios creativos, con 8.6%; Libros, impresiones y prensa
con el 6.6%; Medios audiovisuales, con 6.4%; Artes escenicas Yy
espectaculos, con 6.0%; Gestion publica en actividades culturales con
el 5.7%; Artes plasticas y fotografia con el 2.6%; Patrimonio (sitios
histéricos y parques naturales) con el 1.5%; finalmente, Musica y
conciertos aportan el 1.0%.

Gréfica 4

PUESTOS DE TRABAJO OCUPADOS REMUNERADOS EN EL SECTOR DE LA
CULTURA, 2011

(DISTRIBUCION PORCENTUAL)
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Fuente: INEGI
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Encuesta Nacional de Consumo Cultural de México 2012

En relacidon con los resultados derivados de la Encuesta Nacional de
Consumo Cultural de México 2012, ésta tuvo como uno de sus
objetivos recabar informacion acerca de las asistencias que realizan
los hogares en actividades culturales y el uso de Internet por motivos
culturales que complementan la ENIGH y la Cuenta Satélite,
permitiendo profundizar y diversificar el conocimiento del sector.

De acuerdo con esta Encuesta, los hogares efectuaron en el afo
2012, gastos por un monto de 122,269 millones de pesos para la
adquisicion de bienes y servicios culturales no considerados en la
ENIGH, lo que representa el 3.8% de su consumo total en bienes y
servicios. Este gasto es mayor al que realiza el mismo hogar por
servicios de electricidad o telefonia.

A continuacibn se presenta informacion del numero de
asistencias realizadas por los hogares durante el afio 2012.
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Cuadro 1
ASISTENCIAS A SITIOS Y EVENTOS CULTURALES, 2012
(MILES DE OCASIONES)

NUumero de asistencias a eventos culturales seleccionados
durante el afio 2012

Sitios y eventos culturales seleccionados 632 647

Fiestas tradicionales 140 907

Ferias y festivales artisticos y culturales 79 709

Cursos y talleres culturales 36 800
Fuente: INEGI

Asimismo, se destaca que 31 millones de personas utilizaron
internet al menos una vez en el afo por motivos culturales. Por bloque
de edad, se observé gque la mayor parte de los usuarios fueron jovenes
de 12 a 29 afos.

Nota metodoldgica

Para el desarrollo de la Cuenta Satélite de la Cultura de México
ademas de tomar como marco de referencia el Sistema de Cuentas
Nacionales 2008 (SCN 2008), se consideran las recomendaciones
internacionales de la Organizacion de las Naciones Unidas para la
Educacion, la Ciencia y la Cultura (UNESCO, por sus siglas en
inglés), el Convenio Andrés Bello (CAB) y la Organizacion Mundial de
la Propiedad Intelectual (WIPO, por sus siglas en inglés).

Direccién de Prensa
Paseo de la Reforma 175, piso 14, Col. Cuauhtémoc C.P. 06500 México, D.F.Tel. (55) 4155-9530 y (55)
415502 00 ext. 9722 prensa conaculta@conaculta.gob.mx / www.conaculta.gob.mx



mailto:prensa_conaculta@conaculta.gob.mx/
http://www.conaculta.gob.mx/
http://www.conaculta.gob.mx/

i

INSTITUTO NRCIONAL
DE ESTRADISTICA Y GEOGRAFIR

A partir de dicha revisidn se identificaron bienes y servicios
caracteristicos y conexos relacionados con el sector de la cultura (103
clases de actividad econdmica de las cuales 71 son actividades
caracteristicas y 32 actividades conexas).

Los resultados de la Cuenta satélite tomaron como fuentes de
informacion para medir dichas actividades y la dimension del sector,
las siguientes: informacion del Sistema de Cuentas Nacionales de
México, las cuentas publicas y registros administrativos de las
instituciones consideradas como parte del sector, asi como la

informacion derivada de la Encuesta Nacional de Consumo Cultural
2012.

Finalmente, la informacion que se presenta en este comunicado
constituye solo una muestra del acervo informativo que proporciona la
Cuenta satélite de la cultura de México 2008-2011, la cual puede ser
consultada en el sitio del Instituto en internet www.inegi.org.mx.
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